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Aufgabenstellung

Die Studie ,,Covid-19 in Sachsen - sozialrGumliche und politisch-kulturelle Rahmenbedingungen
des Pandemiegeschehens"! (im Folgenden kurz: ,Covid-19 in Sachsen™) analysiert die Gruppe
der Impfskeptiker bezogen auf den Freistaat Sachsen.

Allein auf Grund der Fallzahlen der reprasentativen Befragung sind regionale Analysen nur sehr
begrenzt maglich.

= Mit dieser Analyse wird die Betrachtung auf mikrogeografischer Ebene flr einen Landkreis
fortgesetzt.

= Zu beantwortende Fragen sind:
1. Wie kann die Zielgruppe definiert werden?
2. Wo ist die Zielgruppe in Landkreis kleinraumig verortbar?
3. Wie ist die Zielgruppe kommunikativ erreichbar?

= Die zentralen Analyseergebnisse sollen anschlieBend in Empfehlungen flir kommunikativ-
politisches Handeln Ubersetzt werden.
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Teil A: Analyse

Al Zielgruppendefinition
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Zielgruppendefinition
Impfskepsis nach soziodemografischen Merkmalen (I)

Altersgruppen Differenzierungsgrad
18-30 Jahre (= hochster/niedrigster Wert)

31-40 Jahre

41-50 Jahre

51-60 Jahre

61-70 Jahre

70+ Jahre

32%

> 5,33

Bildungsgrad
Hauptschule/kein Schulabschluss
Realschule
Abitur/EQOS

Hochschule

27% > 2’ 25

Einkommen
unter 1.500 Euro

1.501-2.500 Euro
2.501-3.500 Euro
Uiber 3.500 Euro

30%

> 2,33
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Zielgruppendefinition
Impfskepsis nach soziodemografischen Merkmalen (II)

Erwerbssituation Differenzierungsgrad

Angestellte (= hochster/niedrigster Wert)

Beamte
Freiberufler/Selbststandige

> 3,00

Arbeiter*innen 30%
Arbeitslose
in Ausbildung

Renter*innen/Pensionar*innen

Parteisympathie
Cbu
SPD

Die Griinen
FDP

Die Linke
AfD

> 4,33

39%

Freie Wahler
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Zielgruppendefinition
Zielgruppe und Kernzielgruppe

Oberschicht/ Liberal-
Obere Intellektuelle
Mittelschicht . Performer
Konservativ-
Etablierte Expeditive
. Sozial6kologische
Zielgruppe:
,Traditionelles Milieu" Mittlere Adaptiv-
+ Mittelschicht Pragmatische
~Prekdres Milieu"
Birgerliche Mitte
Traditionelle
. Hedonisten
Kernzielgruppe: c<sy Untere
Pel_'s_onen aus den Mittelschicht/ ERRN.
Milieus unter 50 Unterschicht
Jahren © Sinus
Soziale Festhalten Haben & GenieBen Sein & Verdndern Machen & Erleben Grenzen
Lage Bewahren iiberwinden
Grund Tradition Modernisierung/Individualisierung Neuorientierung
rund-
i i Traditions- Modernisiert e Multioptionalitét, Exploration,
OreNterung | e Tadion - SEoSSoandars,  SebStienikIcnng, v Beschleuniguns, Lo
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Zielgruppendefinition
Zielgruppe und Kernzielgruppe | Quantitativ

Zielgruppe: Traditionelle und Prekare

Kernzielgruppe: Traditionelle und Prekare unter 50 Jahren

BRD Sachsen Landkreis

Ziel- Kern- Ziel- Kern- Ziel- Kern-
Milieu gruppe Zielgruppe gruppe Zielgruppe gruppe Zielgruppe
Traditionelles

ll 11,0% 10,9% 13,2%
Milieu
) 4,1% 5,3% 5,7%
Prekdres 8,7% 14,7% 16,8%
Milieu

19,7% 4,1% 25,6% 5,3% 30,0% 5,7%

Hinweis: Durch weitere Nachkommastellen kénnen Rundungsfehler entstehen.
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Teil A: Analyse

A2 Wie sind die Zielgruppen kommunikativ erreichbar?
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Medianutzer-Typologie
Verteilung der Mediennutzer-Typen in % (I)
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Medianutzer-Typologie
Verteilung der Mediennutzer-Typen in % (II)
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Werbeverweigerer-Quote
Landkreis

Werbeverweigerer-Quote

® 1-<10
O 10-<14
® 14-<39

in Prozent der
Gesamtbeviélkerung
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Teil A: Analyse

A3

Wo sind die Zielgruppen im Landkreis zu finden?
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Zielgruppe: Traditionelle & Prekare
Top 10 Gemeinden nach Anteil (I)
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Zielgruppe: Traditionelle & Prekare
Top 10 Gemeinden nach Anteil (II)

Gemeinde

1 Gemeinde 1
2 Gemeinde 2
3 Gemeinde 3
4 Gemeinde 4
5 Gemeinde 5
6 Gemeinde 6
7 Gemeinde 7
8 Gemeinde 8
9 Gemeinde 9

10 Gemeinde 10

Anteil in % der
Gesamtbevdlkerung

33,6
33,2
33,2
32,7
32,6
32,0
31,9
31,8
31,8

31,8

Personenzahl Einwohner Gesamt
771 2.288
1149 3.385
711 2.076
810 2.432
1297 3.879
1250 3.886
827 2.573
2632 8.074
848 2.569
2933 9.024
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Zielgruppe: Traditionelle & Prekare | Top 10 (Anzahl)
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Teil B: Schlussfolgerungen aus der Analyse:
= zu den Zielgruppen

= zur kommunikativen Erreichbarkeit
= zur lokalen Verortung, MaBnahmen, Inhalten
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Quellen

= Vorlander, Hans; Herold, Maik; Otteni, Cyrill (2021). COVID-19 in Sachsen. Sozialraumliche
und politisch-kulturelle Rahmenbedingungen des Pandemiegeschehens. Dresden.

= Mikrogeografische Analysen auf der Grundlage von Daten der Michael Bauer Micromarketing
GmbH, Dusseldorf

9. August 2021 18



